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Guthaben zum 31.12.2001: 44.739,77 DM = 22.875,01 €

Posten Ausgaben € Einnahmen €
Mitgliedsbeitrige 26.522,50
(offene Mitgliedsbeitrage (5xVoll-Mitglied)) (3.000,00)
Zuschiisse 0,00
Einnahmen aus Eintritten (Daniken), Plotter 12.765,49

und Merchandising

Sonst. Einnahmen (Zinsen, Provisionen, 149.84

Erstattung v. Materialkosten....)
Geldmarktkonto

Einkauf Merchandisingartikel 10.952,96
Kulturmarketing, Sponsoring, Spenden 2.628,00
Veranstaltungen (eigene + Unterstiitzung) |7.970,58
Einzelhandelsférderung 3.684,16
PS Bruzzier 1.290,43
Internet (Honorare, Servicekosten) 327,18
Zuschiisse Stadt 5.124,76
Mitgliedschaften 1.717.95
Hardware, Material, Equipment 3.414.37
Prasente 236,65
Konzept Wasserturm 1.160,00
Vereinsverwaltung, sonst. Ausgaben ( Kto- | 529,34
Fihrung,...)

Guthaben zum 31.12.2002:

23 .575,58 (RST + Kto Voba+ Kto SK + GMK Voba + GMK SK)
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Wichtigstes strategisches Ziel im Jahr 2002

Die Mitgliederversammlungen von

- PS Partnerservice (22.4.)

- Verkehrsverein Pirmasens (02.05.)
- Pirmasens Marketing e.V. (23.05)

€ stimmten der Variante Aufl °sung
Partnerservice und Verkehrsverein zum 31.12.2002

und Beitrittsempfehlung an Mitglieder nahezu

einstimmig zu!
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Arbeitskreise:

Arbeitskreis Stadtentwicklung (bis 4/02) und Arbeitskreis Technologie
(bis 2/02).

-> diese AK dienten vor allem dazu, die Ergebnisse der Werkstadt-
gesprache zu erganzen und abzusichern

-> wichtigstes Ergebnis: Image- und Selbstbilddefizit als eigenstandiges
Projekt definieren!
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Arbeitskreise:

Arbeitskreis Image: ab Oktober 2002

Arbeitskreis Einzelhandel: ab November 2002

-> Vorbereitung der Cityaktionen 2003

> of fene TheQGerndiwvi eP arPkSe n

> ¥ffnungszeiten (ADo.acht fi)

Arbeitskreis Tourismus: ab Oktober 2002 g
> Unterste¢tzung der Zielsetzung APS

Tourismusregion SWP). Aufgabe: Broschure
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Einzelhandelsférderung

-gemeinsame Konzeptentwicklung (mit Partnerservice) und Projektleitung

fer die Cityaktion AAdventskal ender i
-Vorbereitung der Werbung fur verkaufsoffene Sonntage
-Koordination der Aktion
- gemeinsame (mit Partnerservice) Koordination der

Taleraktion im Advent

www.pirmasens.de
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Events (eigene):

- Konzeptentwicklung und Durchfihrung der Landgrafentage (13./14.04.2002)

-Vortragsabend ADie groCen R2tsel di e s
400 Zuschauer, 3.05.2003

-Teilnahme an den Deutschen Grillmeister-
schaften mit den PS Bruzzlern

- Planung der Halle 1a (Tor zur Stadt)
mit PS Partnerservice flr den Pirmasen-

ser Einzelhandel

www.pirmasens.de
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Nach altem Rezept gebacken, schmeckten die Brezeln besonders gut.

Vergangenheit
-zum Anfassen

| Historische Landgrafentage waren erfolgreich

Leser fTeleforj;

SRR, - o Kritik
Ml Y e Fragen
e ‘

* Anregungen

Von PZ-Mitarbeiter
Norbert Scharf

Da staunten die Passanten
am Samstag in der FuPgén-
gerzone, denn die ,Fiirsten“
Joseph Krekeler und Fritz
Schéfer begriipten aus einer
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Events Kultur, Sport, Freizeit (Mitwirkunq):

-Bewerbung um die Deutschen Grillmeisterschaften 2002
-Projektteam Burkelausstellung

- Projektteam Deutsche Grillmeisterschaft + New Orleans Festival
- finanzielle Unterstltzung Euroklassik

- Sponsoring Treppenlauf

- Sponsoring Initiative Architektur Stidwestpfalz (Prof. Hassenpflug)

- Vorfinanzierung der CD junger Pirmasenser Kiunstler (Zusage)
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Tourismus

Punktuelle, Gberregionale Werbung

e z. B. Il N Convention | ntern
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Merchandising

Neue PS-Produkte:

- Pilou
- PS-Tasse
- PS-Schlusselband
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Konzept Fehrbacher Wasserturm:

Spater mehr

ir-

Wasser und Licht?

Am Fehrbacher Wasserturm sol|
eine Lichtinstallation fiir einen at-
traktiveren Eingang in die Stadt
sorgen. Das hat Stadtmarketing-Ko-
ordinator Rolf Schlicher auf Anfra-
ge der RHEINPFALZ mitgeteilt.
Seit gut einem Jahr liegt die Stadt-
ratsanfrage der Freien Wihler auf
dem Tisch, den Wasserturm bei-
spielsweise als Werbe- oder kiinstle-
rische Fliche zu gestalten. Nach
mehreren Sitzungen des Stadtmar-
ketingvereins kristallisiert sich nun
heraus, dass eine Lichti Ilati

der Turm keine 20 Meter von der
BundesstraRe 10 weg steht: die Ge-
staltung durch einen Kiinstler etwa
durch ein riesiges Graffito wre
durch Witterung und Abgase bald
verblasst, begriindet Sch icher, wa-
rum andere Ideen verworfen wor-
den sind. Bislang liegt die Lichtin-
stallation nur als erster Entwurf
vor, der Vorstand des Stadtmarke-
tingvereins soll Anfang Oktober da-
riber befinden. Noch keine Anga-
ben konnte Schlicher zu den Kos-

on
den imposanten Turm aufwerten
soll. Werbung einheimischer Ge-
schifte kénnte auf Widerstand des
StraRenverkehrsamtes stoflen, weil

ten hen; auch nicht dazu, ob
und welche stidtischen Gremien
sich mit dem Thema noch befas-
sen mdssen. Der Turm gehdrt den
Stadtwerken. —WOP/FOTO: SEEBALD
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Vereinsangelegenheiten

- Mitgliederakquise
- Kontaktgesprache
- Newsletter

- FOrderantrag

-é .
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1995: 39 1998: 62 2000: 60

Ankl. 2 ruhender Mitgliedschaften
Aaktuell 90, noch ca. 10 offene Zusagen

2001: 66

2002: 84*
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